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omo acontecimento do momento, ha atual-
mente uma discussao em torno da elaboracéao
de uma politica para a educagdo midiatica no
Brasil que emerge em um cenario pds pande-

mia. Trazendo conceitos em disseminagao em

outros paises, como na Europa e nos Estados
Unidos, se reforca a necessidade de incentivos dirigidos ao desen-
volvimento de competéncias e habilidades midiaticas entre crian-
Gas, jovens, adultos e idosos, diante do volume informacional e do
intenso uso de plataformas digitais.

Desse modo, se estabeleceu uma tensédo entre os deveres do
Estado e a formagao de um “usuério preparado criticamente” para
lidar com os desafios de um novo cenario midiatico. Preocupacéo
que se estende mundialmente, a educagdo midiatica surge como
uma solugao para a formacéo critica do cidadao na relagdo com
as informacées na qual estd exposto. Com as midias digitais sao
deflagrados contelddos que podem estimular a violéncia, trazer
maleficios a saide mental e, ainda, produzir efeitos no sentido da
limitagdo de direitos em relacdo a transparéncia e legitimidade da
informagdo — com a desinformacao.

O conceito de educacdo midiatica traduzido pela UNESCO
faz uso da terminologia “Alfabetizagdo Midiética Informacional” -
(AMI)', e engloba as palavras: letramento e alfabetizacdo. Utilizadas
em nossa lingua como referéncia a habilidade de leitura e escrita,
as duas palavras possuem limitagées diante de um questionamen-
to mais amplo. Cabendo entdo, afirmar que ndo ha consenso na
referida traducéo no Brasil.
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Sendo assim, a prépria UNESCO aceita como conceito a expressao “midia-e-
ducagdo”, que abrange tanto a alfabetizacdo midiatica quanto a alfabetizagdo in-
formacional. No Brasil, o termo mais utilizado tem sido “Educagdo Midiatica” — que
incorpora a apropriagdo informacional e a relagao das habilidades e competéncias
em torno dessas praticas.

Em carater de emergéncia internacional, a educagao midiatica surge para cola-
borar com lacunas antes desconhecidas. Mais difundida como Literacia Midiatica em
paises da Gra-Bretanha, dos Estados Unidos e de Portugal, Espanha, entre outros;
ou usando o termo adotado pela UNESCO “Alfabetizagdao Midiatica Informacional”
(AMI), hoje o tema é fundamental devido as novas rotinas de uso das midias digitais
pela sociedade.

No Brasil, em janeiro de 2023, foi instituida a Diretoria de Politicas Digitais, den-
tro da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica. Em sua estru-
tura, a Coordenagao Geral de Educacdo Midiatica é a responsavel por sensibilizar e
mobilizar a sociedade ao debate na construcdao de uma futura “Politica de Educagao
Midiatica Nacional”. Ou seja, para dar conta dessa demanda, foram realizados ao
longo do ano de 2023, eventos e audiéncias publicas para participagao popular e de
grupos de interesse para dialogar sobre os caminhos para uma educagao midiatica
no pais.

Além da realizagdo de uma audiéncia publica nacional, entre maio e junho de
2023 que contou com 418 contribuigdes em torno de sugestdes sobre a elaboragao
de uma Politica Nacional para Educacdo Midiatica durante a | Semana Brasileira de
Alfabetizacdo Midiatica. Como parte da Global Week Media Literacy, de iniciativa
da UNESCO, a Secom/PR realizou de 23 a 27 de outubro, uma programagdo que en-
volveu as cinco regies brasileiras.

Na | Semana Brasileira de Alfabetizagdo Midiatica cerca de 403 instituicdes par-
ticiparam com acbes sobre a tematica, em todo o territério brasileiro. Estima-se
que 54 mil pessoas foram atingidas pela semana e, um “mapa de calor” (figura 1) se
formou com agées em 21 estados brasileiros®. Sendo assim, este artigo pretende
analisar sistematicamente o mapeamento das regides do Brasil no qual foram de-
senvolvidas agdes de educacdo midiatica. Partindo da identificacdo das instituicbes
e de uma pesquisa bibliografica de fundamentacéo tedrica, busca-se contribuir com
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a observagao das abordagens em educacdo midiatica destacando os tipos de expe-
riéncias, bem como, as possiveis limitaces visiveis e as licbes de aprendizado com
os processos desenvolvidos.

Figura 1
Mapa de Acdes | Semana Brasileira de Educagdo Midiatica/ Secom (2023)
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Ao todo serdo analisadas 403 instituicdes que se inscreveram para participar
da | Semana Brasileira de Educagao Midiatica com agdes sobre o tema. Entre os
estados estdo: Mato Grosso, Minas Gerais, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Rio Grande do
Sul, Bahia, Maranhao, Ceara, Pernambuco, Santa Catarina, Distrito Federal, Paraiba,
Parana, Para, Rio Grande do Norte, Piaui, Amazonas, Alagoas, Goias, Roraima, entre
outros.

Em 25 de maio de 2023, o Governo Federal langou através da Coordenagdo Geral
de Educagdo Midiatica da Secretaria de Comunicagao da Presidéncia Piblica, uma
chamada publica convidando a sociedade para debater sobre a elaboragdo de uma
“Politica Publica de Educacdo Midiatica no Brasil”. Na ocasido, cerca de 418 contri-
buigées foram feitas ao documento e, uma série de novos agendamentos surgiram,
como a realizagdo da | Semana Brasileira de Educagdo Midiatica, realizada de 23 a 25
de outubro.

A | Semana Brasileira de Educagdo Midiatica gerou discussées em uma progra-
magao com especialistas de diferentes esferas publicas e, a partir da experiéncia, ge-
rou também um mapa com agdes e experiéncias em educagdo miditica no territério
brasileiro. Entre as principais preocupagdes no cenario brasileiro estdo o intenso uso
de plataformas digitais por criangas e jovens que tem estabelecido desafios como:
o combate a distorgao na construgao de valores e condutas sociais; os prejuizos em
torno de conteldos néo indicados para a idade; a dificuldade de se construir um
sentido de coletividade diante da propagagao da desinformagao; o distanciamento
do real e a falta de percepgao de que as redes representam um mercado de consu-
mo; ao bem estar do individuo enquanto sua salde mental e emocional €; e, ainda,
as frequentes situacdes de assédio sexual e instigagdo a violéncia, conforme dados
da Associacdo Safernet Brasil®.

Segundo dados do Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da So-
ciedade da Informagao (Cetic Kids Online)* divulgados em 2021, 93% das criangas e
adolescentes entre 9 e 17 anos de idade ja faziam uso da Internet. Em versdo atu-
alizada no ano de 2022, a pesquisa afirmou que 76% das criangas acessam as redes



sociais; 87% ja utilizaram a internet para consumo de contetdo multimidia — como
ouvir musica e; 82% para assistir a videos, programas, filmes ou séries on-line. Ja da-
dos ainda mais recentes da Cetic Kids Online (2023) confirmam o crescente uso das
redes sociais por criangas e jovens no Brasil:

Grafico 1
Kids Online Brasil 2023

Principal rede social utilizada por criancas e

adolescentes no Brasil
YouTube é mais importante para o publico de 9 a 12 anos;
Instagram lidera na faixa de 13 a 17 anos
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A proposta deste trabalho acontece a partir do momento de dialogo sobre os
primeiros debates em torno da pauta para elaboragdo de uma “Politica de Educacdo
Midiatica no Brasil”. Considerando o alcance do tema em diferentes esferas sociais
— publicas e privadas e demais questdes decorrentes de discussdes sobre as “big te-
chs” e as midias — a contribuicdo de possiveis agentes como as universidades, os ins-



=— Q16

titutos de pesquisa, as organizagdes sociais, os coletivos e ativistas de comunicagao
faz-se relevante e direciona a abordagem da analise. Além disso, a importancia de se
observar essa iniciativa se justifica em razdo do fato de que foi o préprio governo
federal que a orquestrou, com debates multidisciplinares entre ministérios como da
Comunicagéo, Educacéo, Direitos Humanos, Justica, entre outros, contando, ainda
com a participacdo de governos estaduais, secretarias de estados e redes municipais
de educacdo além dos gestores escolares, professores e estudantes.

Desse modo, serdo analisadas sistematicamente as 403 instituicbes que com-
pbem o mapa de acdes da | Semana Brasileira de Educagdo Midiatica. Parte-se, entao
do pressuposto, de que é importante conhecer as experiéncias em educagdo midia-
tica identificadas no territério brasileiro e estabelecer questionamentos e possiveis
contribuicbes em torno do tema.

Em 1945, a educagao midiatica ou a “literacia midiatica” - terminologia mais usual
em paises da Europa e dos Estados Unidos, ja era definida pela Organizagdo das
Nagdes Unidas como fundamento primordial para a construcdo da sociedade do
conhecimento na era da informacéo. Ou seja, uma educagao dirigida a formagao do
cidadao de forma critica e articulada com os processos comunicacionais diante das
ambiéncias digitais.

A palavra “literacia” corresponde a terminologia inglesa literacy, que corres-
ponde a alfabetizacdo, letramento ou escrita. Entdo, como ja citado, o termo lite-
racia comegou por ser associado as capacidades basicas de ler, escrever e calcular.
A UNESCO (2011) propée a designagdo de “Literacia para os Media e Informagao”.
Esta contempla as competéncias “do acesso a informacao e a avaliagdo e uso ético
da mesma, bem como as competéncias de compreensdo das fungdes dos media, de
avaliar como essas funcdes sdo executadas e o envolvimento racional com os media
para a autoexpressao” (UNESCO, 2011, p. 18)

Os autores Passarelli e Junqueira (2012) abordam a nogao de “literacia” como um
“processo permanente e continuo de evolugao”, ndo se limitando ao conceito de al-
fabetizagdo - vinculado a formagédo no periodo escolar. Além de ser uma habilidade
“passa a ser um continuo em construgao, que repercute diretamente sobre a vida
das pessoas em sociedade”. (PASSARELLI; JUNQUEIRA, 2012, p.23). Buckingham (2022)
reforca esse ponto ao afirmar que: “é preciso compreender essas midias em diversos
niveis” (BUCKINGHAM, 2022, p.29).
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A este conceito “composto e integrador” (Pereira &Toscano, 2020, p. 64) sdo
varias as terminologias utilizadas no mundo para designacdo da educagao midiatica,
que sdo: Literacia para a Informacéo, Literacia para as Bibliotecas, Liberdade de Ex-
pressdo e de Informagao e Literacia, Literacia Digital, Literacia para os Computado-
res, Literacia para a Internet, Literacia para os Jogos, Literacia para o Cinema, Literacia
para a Televisdo, Literacia para as Noticias, Literacia para a Publicidade e Literacia
para o Media (UNESCO, 2011).

Como definicdo no Brasil, a UNESCO (2011) vem utilizando o termo “Alfabetiza-
gao Midiatica Informacional” (AMI) - para este artigo sera adotado “educacao midi-
atica”, de um modo geral. Sendo assim, a histéria da educagdo midiatica no mundo
surgiu em diferentes momentos sociais e politicos. No artigo de Buckingham (2015)°
que trata sobre a “Evolugao da Educagdo Midiatica no Reino Unido: Algumas ligbes
da histéria”, os relatos mais antigos que remontam esse dialogo surgem em 1960,
especificamente no Reino Unido. Naquele pais, as décadas de 1960 e 1970 passaram
a contar com uma maior abertura no curriculo e com estratégias educacionais pro-
gressistas. Em destaque, pode-se citar como caracteristica marcante a suspeita em
relagdo a midia e a cultura popular.

Em termos de ensino, essas primeiras abordagens valorizavam preocupacées
com linguagem, ideologia e representagdo. Len Masterman (1980)¢, assim como ou-
tros, revelou a natureza construida de textos midiaticos e mostrou como as repre-
sentagdes da midia reforgam as ideologias de grupos dominantes na sociedade.

Embora para muitos aparenta ser um tema novo, a educagido midiética ja era
conhecida como “Educagao para as Midias”, antes mesmo do advento da Internet.
O debate passa a ganhar repercussdo mundial a partir de 1980, culminando na reali-
zagao do | Simpdsio de Educagao Midiatica da Unesco, em 1982, com a participagao
de 19 paises europeus se comprometendo a reconhecer a Declaragdo de Grunwald.

A Declaracdo de Grunwald (1982) refere a importancia da ndo desvalorizagdo do
impacto quando comunicamos, nem quando participamos na sociedade.

“Os sistemas politicos e educativos devem reconhecer suas respectivas
obrigacdes na promogao de uma compreenséo critica do fendmeno da
comunicagdo entre os seus cidadaos” (Declaragdo de Grunwald, 1982).
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Nos dias de hoje, a educacdo midiatica surge para buscar preencher as lacunas
de um tipo de aprendizagem desconhecido por muitos, no qual as midias sociais sdo
centrais e o espaco digital se torna capaz de exercer estratégias de controle e de
poder mercadolégico e ideolégico.

Varias correntes e estudos tem se apresentado como interpretagdes para
acoes efetivas de educacdo midiética diante dos diferentes desafios de convivéncia
social. No Brasil, a expressdao empregada se aproxima mais da nogao de letramento,
do que da ideia de alfabetizagao®. Segundo documento produzido pela Secretaria
de Comunicagao, em outubro de 2023, intitulado: “Estratégia Brasileira de Educagao
Midiatica”, o termo mais aplicado tem sido ‘educagdo midiatica’, ao lado de outros
termos como ‘educomunicacdo’, ‘midia-educacgio’ e ‘alfabetizacdo midiética’, para
designar um conjunto de movimentos (ou praticas especificas dentro desse con-
junto) que fazem uso de estratégias e ferramentas multidisciplinares cujo primeiro
desafio se estabelece justamente em sua definicdo, sendo possivel, porém, pontuar
algumas caracteristicas comuns as diferentes abordagens.

Para isso, a educagdo midiética busca articular a capacidade e as competéncias
no uso das midias na relagao com os diferentes usuarios, sejam criangas, jovens, adul-
tos e idosos. Embora as praticas midiaticas no Brasil e a disseminagao da temética
estejam sendo difundidas ao mesmo tempo em que se pensa na elaboracdo de uma
Politica para a Educagdo Midiatica, ha inicialmente de se considerar em quais para-
metros estdo sendo compreendidos os interesses dos publicos envolvidos.

Len Masterman (1994) declarou que o objetivo da educacdo midiatica deve ser a
autonomia critica, para que os alunos questionem criticamente a midia mesmo sem
a presenca de seus professores. Robert Ferguson (2001) sugeriu que os alunos devem
também aprender a solidariedade critica, pois nunca se é verdadeiramente auténo-
mo e as informagdes nao existem isoladamente; elas estdo sempre ligadas a relagdes
hierarquicas de poder. Buckingham (2001), reafirma a importancia da educagao midi-
atica para promover nos cidaddos a compreenséo critica das midias, principalmente
considerando os sistemas politicos e educacionais.

Especialistas chamam a atengdo também para agendamentos importantes rea-
lizados pela Comissdo Europeia desde 2000, no sentido de ajudar as organizagbes e
os profissionais diversos a estabelecerem contatos e criarem redes de trocas de co-
nhecimentos e experiéncias. Dados e referéncia remontam que ja ha algum tempo,
o tema tem se tornado um objetivo comum na Europa.
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As primeiras incursées dirigidas ao campo da educagao midiatica no Brasil es-
tdo distantes do marco histérico delimitado a partir da Declaracdo de Grunwald,
em 1982. E possivel compreender que enquanto outros paises na Europa e nos Es-
tados Unidos ja discutiam sobre politicas publicas em torno dessa preocupagao,
o Brasil ainda se colocava em um cenério distante sobre a importancia do tema
nacionalmente.

O educador brasileiro Paulo Freire, referéncia nos estudos sobre educagao,
traz importantes contribuigdes para a discussdo em torno da educagdo midiatica.
O ator defendia em seus estudos, que o repertério cultural e os contextos sociais,
onde os individuos estdo inseridos, importam nos aprendizados escolares (FREIRE,
2011). Nesse sentido, a midia como uma dimensédo central na vida contemporéanea
em seus mais diversos ambitos, deve estar presente também na sala de aula (FREIRE;
GUIMARAES, 2013).

Outro ponto que tensiona o didlogo entre a comunicagdo e a educagao no
Brasil é a necessidade de combater a desinformagao. Freire (1997) orienta eleger a
adogéo de conhecimentos que privilegiam o saber contextualizado das diversas cul-
turas e que possam contribuir para a emancipagéo social do cidadéo critico, em seu
sentido criativo e participativo.

A professora e pesquisadora Elizabeth Saad, da Escola de Comunicagao e Edu-
cagdo da Escola de Comunicages e Artes (ECA/USP), desenvolve alguns estudos
sobre desinformagao e alfabetizagdo midiatica no Brasil — entre eles, o que se busca
é a compreensdo desse fendmeno de distor¢des informacionais nas plataformas di-
gitais. Alguns aspectos perpetuam esse comportamento, como a disseminagdo de
informagdes incompletas pelo emissor; a auséncia de pensamento critico do recep-
tor e as novas estruturas midiaticas em um cenario multi-informacional.

No Brasil, a educagao midiatica depreende uma observacdo mais detalhada e
complexa em relagdo aos processos sdcio culturais e informacionais. Comparativa-
mente a paises da Europa e da América do Norte, o Brasil busca relativizar certo
descompasso em relacdo a pontos que também tensionam a discussdo. Em 2003, se
constituiu o Comité Gestor da Internet no Brasil, por meio do decreto n® 4829, que
estabeleceu as primeiras diretrizes estratégicas relacionadas ao uso e desenvolvi-
mento da Internet no Brasil. Posterior a isso, a Lei n®12.965, de 23/4/2014, conhecida
como “Marco Civil da Internet” e; o Plano Geral de Protecao de Dados, instituido no
ambito da Seguranca Publica - ja reforgavam a discussao sobre a circulagdo de dados
e informagdes nas redes digitais.
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Diante da | Semana Brasileira de Educagao Midiatica, em outubro de 2023, foi solici-
tado a Coordenacao Geral de Educacdo Midiatica, na Secretaria de Comunicagao da
Presidéncia da Republica, o acesso aos dados sobre o “mapa de calor” para analise
das agdes realizadas em educagdo midiatica, em todo o territério brasileiro. Sendo
assim, foi encaminhada por essa coordenagdo uma planilha no Excel com 403 parti-
cipagdes de instituigdes nas cinco regides do pais e, o detalhamento de informagdes
sobre esses proponentes distribuido em quinze colunas. Estes dados compéem o
corpus de anélise deste artigo.

Entre as informacdes coletadas pela Coordenacdo Geral de Educagdo Midiatica,
por meio de um formulario inicial dirigido aos proponentes - que gerou a planilha,
estdo dados como: o nome da instituicdo; o tipo da instituicdo; quais atividades se
pretendia realizar; o titulo da atividade; um breve resumo sobre a agao; localizagdo
da atividade; para qual publico se destinaria a agdo; o nUmero de participantes; data
e horario da realizacdo da acéo e a ciéncia do uso desses dados.

Algumas questdes norteadoras surgiram a partir da observagao da planilha, por
exemplo: Qual a predominancia das iniciativas realizadas e de onde partem? Qual
a natureza das institui¢gdes participantes? Por ser uma abordagem nacional, onde
acontecem a maior parte das iniciativas? Qual a predominéncia dos tipos de ativi-
dades? Ou os tipos de tematicas em torno da educagdo midiatica? Qual o perfil dos
publicos atendidos?

Assim se iniciam os primeiros passos para a analise, inclusive com a geracdo de
graficos para melhor visualizacdo dos principais recortes que possam contribuir com
as discussdes sobre o tema educacdo midiatica no Brasil.

Alguns outros pontos ainda sdo importantes para a discussao, como identificar
e entender o que se aproxima mais do que se conhece por educagdo midiatica entre
as agbes? Propor uma categorizagdo que compreende identificagdo da natureza das
instituigdes proponentes, se publicas ou privadas — ou se ainda de iniciativas vin-
culadas ao estado; o perfil do participante, os publicos mais atingidos; se criangas,
jovens, adultos, terceira idade ou grupos vulneraveis; e também quais grupos ainda
nao foram atingidos pela agdo poderdo ser identificados.

As categorizagdes vao seguir alguns recortes seguindo aspectos como: predo-
minancias, temas, perfil, abordagens, identificagdo ou ndo do Poder Publico e lacunas
a serem propostas. Entende-se que é importante verificar o que foi ofertado para
os estudantes e até mesmo, se houve alguma agao de formagao para professores.
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De um modo geral, a andlise esta voltada para o reconhecimento da participa-
cao das 403 instituigdes, a partir da qual espera-se que seja possivel fazer inferéncias
para apoiar o trabalho documental da Secom/PR sobre os debates. Considerando,
desse modo, o recorte geografico para analise por regides; recorte de publico (perfil,
faixa etaria); recorte espacial (local de realizacdo das agdes) e demais observagdes
que venham a suscitar essa investigagao.

O trabalho vai utilizar como aporte de pesquisa as técnicas metodoldgicas que
compreendem: a analise documental/ analise de contetdo, defendida por Bardin
(201) e a coleta sistematica de informagdes. A analise documental vai discorrer so-
bre o documento disponivel sobre acées de educagdo midiatica no territério bra-
sileiro, publicado em 31 de outubro de 2023, pela Coordenagao Geral de Educagdo
Midiatica, no site da Secretaria de Comunicagdo da Presidéncia da Republica, com
a finalidade especifica de compreender analiticamente o mapa geografico brasileiro
formado pelas iniciativas na | Semana Brasileira de Educagao Midiatica.

A andlise de conteldo sera estruturada em trés fases: 1) pré-analise; 2) explora-
gao do material, categorizagao sistematizada, geragdo de graficos e nuvem de pala-
vras e; 3) tratamento dos resultados, inferéncias e interpretagao.

Nesta segdo serdo apresentados, entre outros aspectos, a descrigdo das principais
abordagens utilizadas ao se falar sobre o tema, se ha uma tendéncia ou outra nas
experiéncias, as limitagdes, os principais reforcos e até mesmo o grau de interesse/
conhecimento pelo tema diante dos grupos que atenderam ao chamamento publico
da | Semana Brasileira de Educacdo Midiatica.

De forma critica e analitica, serdo considerados aspectos como a natureza das
instituicoes, as regides atingidas e ndo alcancadas, o comparativo de agdes por regi-
des, os publicos inscritos, o tipo de agbes consideradas como de educagdo midiatica
pelos realizadores, os enquadramentos tedricos sobre o tema, entre outros.

Para essa anélise foram extraidos da planilha dados e gerados graficos do “mapa
de calor” da | Semana Brasileira de Educacdo Midiatica. Uma questéo inicial é quais
instituigbes participaram da chamada, a natureza delas - se instituicdes privadas ou
publicas e; quais tipos de instituigdes e; ainda se houve iniciativa voluntaria nao liga-
da a nenhuma iniciativa apoiada pelo poder publico do estado.

Pode-se perceber no grafico abaixo, com base nos dados extraidos, referente
“as informacoes sobre as instituigdes participantes”, que ha diversidade institucional.
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No grafico, as atividades estdo sendo organizadas por uma variedade de institui¢des,
incluindo universidades, agdes individuais e voluntérias. Alguns exemplos incluem o
Instituto Federal de Santa Catarina, a Universidade Federal Fluminense e o grupo
Amazon Sat.

Grafico 2
Distribuicdo do tipo de instituicdo

Distribuicado do Tipo de Instituigcéo

Universidade
19,4¢

Outros
23,6%

Em termos de atuagdo na area de educagdo, o local “escola” foi o de maior
representatividade de realizagdo das atividades com 57,1% de participagao; seguido
com 23,6% de outros tipos de instituigdes que podem ser de organizagdes da socie-
dade civil, coletivos, ONGs, iniciativas individuais, e comunidades em geral e; 19,4%
de iniciativas de universidades brasileiras, representando as iniciativas cientificas.
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As iniciativas no espago “escola” (57,1%) parecem ser em sua maioria da rede
publica, com varias iniciativas no interior do pais. Ha registros também de acbes
em escolas da rede privada de ensino. Bem como, presenca de campi dos institutos
federais, dentro da rede federal de ensino tecnoldgico, com certa capilaridade de
atuagdo no pais - alcancando municipios e capitais.

Mesmo com a presenca das universidades (representadas em 19%), ha auséncias
relevantes de algumas instituigdes académicas e cientificas, que ja desenvolvem um
longo trabalho no campo da educagdo midiatica no pais. Ou seja, nem todas elas
foram sensibilizadas em participar da Semana.

Importa observar que ndo houve a participagdo especifica de turmas, das ins-
tituigdes que atualmente oferecem cursos de graduacgdo e de Pos-Graduagdo em
educomunicagdo ou educagdo midiatica no pais, que formam profissionais sobre o
tema, como a Unisinos, no Rio Grande do Sul; Unileya (EaD) e a ECA/ USP.

Sobre iniciativas na area de Sadde ou de Assisténcia social para jovens em re-
gime socioeducativo ou mesmo para grupos vulneraveis, ndo houve registro no le-
vantamento dos dados. Importante considerar essa lacuna, ja que ha uma meta de
formagao entre profissionais da Sadde divulgada pela Secom/PR.

Ainda sobre a participagdo das instituicdes, nao foi identificada organizagdes
internacionais como mentoras das atividades, como as embaixadas ou grupos de
pesquisas internacionais, que atuam no Brasil. Embora no evento de langamento da
| Semana Brasileira de Educagdo Midiatica tenha sido registrada acordos de coope-
ragao internacional com representagdes diplomaticas de paises como Dinamarca,
Finlandia e Reino Unido.

Da mesma forma, houve a presenga dos coletivos de combate a desinformagao
e jornalismo na solenidade de abertura da semana, como: Intervozes, Instituto Vero,
Agéncia Lupa e Redes Cordiais. Mas na base de dados pesquisada ndo foi destacada
participagao ativa na programacao durante a semana.

Institutos como Palavra Aberta, Safernet, Alana, Alfamed Brasil, IRIS também
estiveram presentes na solenidade de abertura como importantes aliados e apoia-
dores da proposta. Mas nao houve registro de participagdo direta no “mapa de ca-
lor”, mencionando iniciativas dessas instituigdes.

Ressalta-se que, esses parceiros estiveram, inclusive, engajados no documento
que findou na construgdo dos objetivos da “Estratégia Brasileira de Educagdo Midi-
atica”, publicada 1? edicdo, em 2023, mas foi identificada uma lacuna de registros na
base de dados pesquisada.
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A segunda questdo, extraida dos dados analisados, é sobre “Quais tipos de ati-
vidades os participantes pretendiam realizar?”. O grafico a seguir demonstra os tipos
de atividades planejadas, abrangendo oficinas, aulas, cineclubes e rodas de conversa,
entre outros - abrangendo diversas atividades.

Grafico 3
Tipos de atividade
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Observando o grafico, percebe-se que 33,25% das atividades realizadas estdo na
categoria “Outros”, representando uma ampla diversidade de agdes, como: cineclu-
be, teatro, games, leituras dirigidas, producdo de quadrinhos e fanzines, bate-papo,
debates, palestras e demais.

J4 19,85% representa atividades em “aula” e juntos “aula, roda de conversa”
(5,46%), reforcando a importancia da educagdo formal como mediadora de agdes de
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educacdo midiatica. Em sequéncia as “oficinas” com (16,38%); a “oficina, aula” (4,71%)
e; “oficina, roda de conversa” (3,72%). Por fim, as “rodas de conversa” (11,91%) e a “cria-
¢ao de campanhas” (4,71%).

Nao houve registro de atividades que abordasse a formagdo em educagdo mi-
diatica para educadores e docentes durante a Semana. A capacitacdo desse publico
precisa ser considerada de forma relevante nos préximos eventos, pois parece haver
um distanciamento e falta de percepgdo em torno da abrangéncia do tema e dos
envolvidos.

Um ponto que se pensa sobre a educagdo midiatica é a apropriacdo do concei-
to e dos aspectos relevantes que acompanham esse debate no pais. Entdo, surge a
nogao em torno das tematicas que a envolvem e a natureza dos conhecimentos que
permeiam as atividades.

A nuvem de palavras a seguir (figura 2) foi gerada considerando um breve re-
sumo das agdes propostas, na tentativa de se extrair algumas inferéncias sobre os
termos mais utilizados sobre as experiéncias em educacdo midiatica.

Figura 2
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Entre as palavras mais frequentes no breve resumo descritivo sobre a proposta
realizada pelas instituicbes participantes durante a | Semana Brasileira de Educagao
Midiatica estao: atividade; educacdo midiatica; aluno e aula.
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Palavras como: “educagdo midiatica”, “participagao”, “alfabetizagao midiati-
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ca”, “cidadania”, desinformacdo”, “pensamento critico”, fake news, “meio ambien-
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te”,
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digitais”, “midia”, “competéncias”, “mundo digital”, “oficina”, “informacional”, “redes
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educacdo”, “escola”, “praticas educomunicativas”, “desinformacao”, “midias
sociais”, “ética”, “jornalismo”, “intercultural”, “producdo”, “pesquisa”, “aula”, “oficina”,
dialogo”,
“conjunturas brasileiras”, entre outras, se destacam na nuvem de palavras extraida
dos dados obtidos.

E possivel observar que os temas das atividades sio variados e incluem educa-

"o« ” o« ” o«

ambiente, “universidade”, “sala”, “estudante”, “aluno

” o« " ” o«

, “crianga”, “jovens”,

cao afro-brasileira e indigena, desinformacéo na salde, produgao de podcasts com
enfoque educomunicativo, e jornalismo ambiental. Esses temas indicam um foco em
midia critica e produgao consciente de conteldo.

Os préximos graficos analisados (graficos 3 e 4) representam os aspectos rela-
cionados a localizagdo geografica e acessibilidade ou até mesmo o alcance das agdes
realizadas, tanto em capitais quanto nos municipios. Os eventos realizados estao
espalhados por varias cidades e estados, como Santa Catarina, Rio de Janeiro, e Sdo
Paulo, ocorrendo em locais como campus universitarios e fundagdes, o que sugere
uma tentativa de alcangar participantes em ambientes formais de educagao e tam-
bém em espacos comunitarios.

Observa-se uma relagdo entre a territorialidade geografica e a realizagdo das
agoes, o mapa abaixo representa a participagéo “Por estado”. Em um total de 403 par-
ticipagdes, todas as regides tiveram presenca no mapa de calor da | Semana Brasileira
de Educagao Midiatica, mas nem todos os estados estdo representados (22 estados e
o Distrito Federal), ausentes os estados do Amapa, Espirito Santo e Rondénia.

Destaque para o estado do Mato Grosso do Sul, total de atividades em 92 cida-
des (22,8%); seguido de Minas Gerais com 85 cidades participantes (21,1%); Sdo Paulo
com 53 cidades participantes (13,2%); Rio de Janeiro com 27 cidades participantes
(6,7%); Rio Grande do Sul com 20 cidades (5%); Bahia com 20 cidades também (5%);
Maranhao com 14 cidades (3,5%) e Ceara (3,5%) com 14 cidades participantes também.

Os estados de: Pernambuco tiveram 13 cidades participantes (3,2%); Santa Cata-
rina com 12 cidades (3%) e Distrito Federal com 12 cidades participantes também (3%);
Paraiba com 10 cidades participantes (2,5%); Parana com presenca em 8 cidades (2%);
o Para com presenca em 5 cidades; Rio Grande do Norte com 4 cidades participantes;
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Grafico 4
Atividades por Estado
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Alagoas, Amazonas, Goias com duas cidades participantes, cada estado; e Acre, Mato
Grosso, Roraima, Sergipe e Tocantins, com uma média de uma cidade participante.

Aspectos como redes de divulgagao, consolidagdo de experiéncias, envolvi-
mento, engajamento e receptividade ao convite a | Semana Brasileira de Educagao
Midiatica devem ser considerados. As redes de educagdo formal, por meio de insti-
tuigdes académicas e cientificas, podem ser uma resposta a forte presenca de reali-
zacao das atividades no estado do Mato Grosso do Sul.

Considerando pesquisas em desenvolvimento e a consolidagdo de iniciativas
sobre o tema educagdo midiatica, se esperaria um destaque maior dos estados da
regido sudeste - mas ndo se percebe essa participagao efetiva nos graficos. Estados
como Sao Paulo e Rio de Janeiro, com legislacbes vigorando sobre o tema, proje-
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tos com apoio do Poder Publico estadual e articulagbes de instituicdes académicas,
como a USP, Unicamp e UFRJ — ndo aparecem com a significatividade esperada.

As participacbes no estado de Minas Gerais também carecem de maior obser-
vagao e aprofundamento. Algumas propostas que participaram ndo se aproximam
muito dos conceitos sobre a educagdo midiatica. E, sim, seguem mais o cunho de
atividades pedagdgicas de um modo geral, envolvendo literatura.

Outra analise possivel a ser feita é sobre a participagdo de estados da regidao Nor-
deste, pois parece que ha uma tendéncia a inovagao na educagéo e no aprendizado em
estados como Bahia, Ceard, Paraiba e Rio Grande do Norte, que trazem a educacdo
midiatica para o cotidiano de sala de aula. As atividades sdo encontradas em muitos
municipios do nordeste que participaram da | Semana Brasileira de Educacdo Midiética.

Sobre a distribuicdo das acdes de educagdo midiatica realizadas entre os mu-
nicipios (grafico 4), é possivel notar que ha participagao nas capitais, mas majorita-
riamente e de forma difusa relevante participagdo nos municipios. Capitais como
Sdo Paulo, Campo Grande, Rio de Janeiro, Recife, Sdo Luis, Brasilia e Fortaleza se
sobressaem em termos de participagao entre os estados.

Grafico 5
Atividades por Municipios

Quantidade por cidades
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J& os municipios de Governador Valadares e Trés Lagoas no estado de Minas
Gerais se destacam em termos de agbes realizadas, entre outros 149 municipios
dispersos.

O grafico seguinte (grafico 5) representa o “Tipo de perfil do publico atendido”
- que compreendeu recortes em todas as faixas etarias - criangas, jovens, adultos e
idosos; em diferentes segmentos e niveis sociais e de formacdo educacional, na cha-
mada feita pela Coordenacédo de Educagdo Midiatica da Secom/PR.

Publico-Alvo: As atividades séo direcionadas a uma ampla gama de publicos, in-
cluindo adolescentes, jovens, adultos e idosos. Isso mostra um esforgo para abordar
questdes de midia em varias faixas etérias e contextos sociais.

Grafico 6
Publico-alvo das atividades
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Os dados demonstram que 191 das atividades realizadas (25,33%) foram dirigidas
ao publico adolescente e 120 atividades (15,92%) ao publico considerado jovem, em
uma faixa etaria de 18 a 25 anos. Os adultos tiveram 139 atividades realizadas (18,44%);
criangas de 11 a 14 anos, contempladas com 99 atividades (13,13%); criangas de 8 a 10
anos com 60 atividades (7,96%) e criancas até 7 anos com 74 atividades (9,81%). Os
idosos, considerados grupo de 60 +, tiveram 71 atividades oferecidas (9,42%).

Sobre engajamento e interatividade: O nimero esperado de participantes va-
ria significativamente, de 20 a 200 por atividade, indicando diferentes escalas de
interagdo e engajamento planejado. De qualquer forma, ndo ha como verificar se
de fato ocorreram os eventos previstos, nem é possivel avaliar a eficacia das agdes
ou impacto nos publicos participantes. Ou seja, ndo ha registros de pds-evento das
agoes e nenhum tipo de avaliagao da eficacia das atividades feitas com os publicos
participantes.

Com base nas andlises realizadas e no levantamento apds a | Semana Brasileira de
Educacdo Midiatica promovida pela Secom/ PR, reconhece-se que o esforco foi
bem-sucedido, mas sugere-se algumas ideias para preencher as lacunas identificadas.

De qual area do saber vem essa acdo? As agOes sao vinculadas a iniciativas in-
dependentes ou tem algum vinculo com o estado? Ha o conhecimento dos grupos
a serem atingidos pela educagdo midiatica? Como foi a participacdo das ONGs na
semana? Porque sera que o desempenho das participagdes foi identificado mais en-
tre acdes na educacdo formal ou na educagdo ndo-formal? Efetividade das acdes?
Registro das agdes ou um formulario pds-evento (de saida, entrega final)

Outro ponto é que a concentracdo em torno da divulgacdo da | Semana Brasi-
leira de Educacdo Midiatica ocorreu majoritariamente por meio de plataformas digi-
tais e eventos online que antecederam a programagao. Pergunta-se, sera que ha uma
maior capilaridade de divulgagao tendo as redes estaduais de ensino apoiando essas
agbes em parceria com a Secom/PR? Mesmo no Distrito Federal, local sede das insti-
tuigdes realizadoras do evento, sera que ocorre esse nivel de relacionamento com a
rede de ensino publica e privada, que pode alcangar um maior publico participante?

Do ponto de vista de divulgacdo na midia, ha registros na imprensa nacional e
especializada sobre a | Semana Brasileira de Educagéo Midiatica — mas de forma pon-
tual e factual — com pouco aprofundamento nos aspectos que tangem a questéo.
Outra duvida que surge é: por que as midias ou os veiculos de comunicagao parecem
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estar distantes dessa discussao? Nao ha presenca nos eventos anteriores a semana e,
tdo pouco participagao com agdes e programas educacionais nas redagoes.

E importante destacar que foi solicitado termo de ciéncia em relacio a cons-
cientizacdo do uso dos dados coletados na | Semana Brasileira de Educagao Midiati-
ca. Todos os organizadores, desse modo, parecem estar cientes e concordar com o
uso de dados coletados durante as atividades, o que é crucial para a conformidade
com regulamentos de privacidade.

Essas atividades parecem visar ndo apenas a educar sobre a midia de forma
critica, mas também a engajar comunidades diversas em dialogos produtivos sobre
como a midia influencia a sociedade e como ela pode ser utilizada de maneira res-
ponsavel e informativa.

Destaco ainda que as articulagbes interministeriais ja previstas sobre o tema
poderiam culminar em uma agao conjunta na realizagdo de uma nova edicdo da Se-
mana Brasileira de Educacdo Midiatica — o que ndo ocorreu nesta primeira edigao.
E possivel identificar interfaces tematicas e multidisciplinares entre os Ministérios,
como no Ministério dos Direitos Humanos, Ministério da Ciéncia e Tecnologia, Mi-
nistério da Justiga, Ministério da Saiide e Ministério do Meio Ambiente. Talvez seja
interessante somar esforgos coletivos e pontuais em uma proxima programagao
com énfase nas especificidades de temas como sustentabilidade, direitos humanos,
defesa da cidadania, saide mental e valorizacdo da diversidade.

Hé& também que se levar em consideracdo a repercussdo da Semana Brasileira
de Educagdo Midiatica para outras esferas publicas, que compreendam a participa-
¢ao do Poder Judiciario e do Poder Legislativo. Quem sabe por meio de agendas pu-
blicas compartilhadas, que possam trazer marcos legislativos e institucionais nesse
processo de amadurecimento para a elaboracdo de uma politica nacional.

Por fim, este artigo deixa questdes abertas a partir da tentativa de melhor en-
tender em que medida os esforcos em torno das a¢des de educacdo midiética reali-
zados contribuirdo com uma maior percepgdo sobre o tema.
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